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 چکیده

ه پایدار در هدف اصلی این مقاله تبیین نقش رسانه در اقتصاد و توسعکنند. نقش مهمی در اقتصاد و توسعه پایدار ورزش ایفا می هاسانهر
حلیلی تهاي مورد استفاده از نوع پژوهش کیفی و بر اساس عمق مطالعه از نوع مروريایران است. پژوهش حاضر بر اساس نوع دادهورزش 
هاي رسانه، ورزش، توسعه ورزش، توسعه پایدار در ورزش، اقتصاد ورزش، بازاریابی ورزشی و ها کلید واژهآوري دادهمنظور جمعبود. به
رهاي مرتبط با جستجو شد و بر اساس معیا MagIranو  Google.scholar ،SIDهاي پژوهشی شامل گاهاز وبهاي اجتماعی رسانه

 و سبمنا ايرسانه پوشش اي،رسانه پخش حق و ايرسانه ها تبلیغاتمقاله انتخاب و تحلیل شد. مطابق یافته 15موضوع پژوهش تعداد 
ته از مرور هاي تحلیلی مهم بر گرفورزش از جمله گزاره سازي جذاب در دیجیتال هايوريفنا و نوین هايشیوه از و استفاده اسپانسر جذب

 ویته عمومی، آگاهی افزایش ورزشی، فرهنگ ها در ترویجمطالعات در ارتباط با نقش رسانه در اقتصاد ورزش بود. همچنین نقش رسانه
ین رو مطابق اتحلیلی در ارتباط با نقش رسانه در توسعه پایدار ورزش بود. از هاي ورزشی نیز از جمله گزاره موفق الگوهاي ایجاد و بخشی

زش مؤثر تواند بر اقتصادورزش و توسعه پایدار در ورها بر اساس نوع و گستردگی پوشش خبري و همچنین بر اساس محتوا رسانه مییافته
وسعه هاي اصلی تأثیر گذاري رسانه در ایران بر اقتصاد و تباشد. در مرور مطالعات مشخص شد که موضوع حق پخش تلویزیونی از چالش

شد. ازاینرو پایدار در ورزش است. بنابراین از این حیث رسانه نتوانسته است بر اقتصاد ورزش و بر توسعه پایدار در ورزش ایران مؤثر با
ارت جدي قانون برنامه هفتم نظ 78بند الف ماده  اي مطابق باگذار نسبت به عملیاتی شدن موضوع حق پخش رسانهشود قانونپیشنهاد می

 نماید.
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 مقدمه

 اجتماعی توسعه مهم هايمؤلفه از یکی عنوانبه ورزش

 و افراد زندگی کیفیت بهبود در کلیدي نقش اقتصادي، و

نها ت). ورزش امروزي نه1کند (می ایفا جوامع پایدار توسعه

از جنبه سلامتی حائز اهمیت است بلکه نقش آن در نشاط 

 اجتماعی، رونق اقتصادي جوامع و فراتر از آن نقش ورزش

 ). 2،3،4در تعاملات بین کشورها برجسته است (

 واسطهبه که است مفهومی 1مفهوم توسعه پایدار

 از ناشی اجتماعی و محیطیزیست منفی پیامدهاي

 انقلاب از پس اقتصادي نبهجایک توسعه رویکردهاي

 پدید پیشرفت و رشد مفهوم به بشر نگرش تغییر و صنعتی

 توسعه، به نو نگاهی با که دارد تلاش مفهوم این. استآمده

 و جانبههمه ايتوسعه گذشته، ضمن پرهیز از اشتباهات

 در و پایدار معنايبه» sustain« واژه .بزند رقم را متوازن

 و استمرار داشتن،نگه زنده حیات، معنايبه فارسی زبان

 توسعه. باشد استداشته تداوم آینده در تواندمی که آنچه

 بدون را کنونی نیازهاي بتواند که است ايتوسعه پایدار

 ساختن برآورد در آینده هايتوانایی به کردن دارخدشه

پایدار  توسعه مفهوم تعریف ترینساده. گوید پاسخ نیازها

 برآورده را حاضر حال نیازهاي که ايتوسعه: از است عبارت

 رفع براي را آینده هاينسل هايتوانایی اینکه بدون کند

 . )5اندازد ( خطر به شاننیازهاي

 توسط هدف هفده پایدار توسعه در رابطه با اهداف

است. اهدافی چون شده بیان 2015 سال در ملل سازمان

، د اقتصاديتغییر کیفیت رش، تجدید حیات رشد اقتصادي

اطمینان از سطح ، برآورده ساختن نیازهاي ضروري اولیه

، حفاظت از منابع طبیعی و ارتقا منابع، پایداري جمعیت

محیط زیست )، گیري مجدد دانش فنی (دانش بومیجهت

گیري مجدد روابط جهت، اقتصادي گیريتصمیم و

                                                           
1. Sustainable development 

اقدام در جهت مشارکتی ساختن ، و المللیاقتصادي و بین

مشخص حوزه  چهاربه  توسعه اصطلاح پایداري. توسعه

. در دگردیو محیط زیست بر م ،انسان، اجتماع، اقتصاد

هدف بهبود رفاه بشر از راه محافظت  محیطیپایداري زیست

هاي طبیعی مانند زمین، هوا، آب، مواد معدنی و از سرمایه

گذاري هدف سرمایه پایداري انسانیدر  .از این جمله است

، هاي آموزش و سلامت، دسترسی به خدماتدر سیستم

هاي این نوع پایداري ها از برنامهتغذیه، دانش و مهارت

هاي هدف محافظت از سرمایه ایداري اجتماعی. در پهستند

ي خدماتی است که در گذاري و ارائهاجتماعی با سرمایه

پایداري اجتماعی بر حفظ و بهبود کیفیت . جهت آن است

 اجتماع با مفهوم همبستگی، عمل متقابل، صداقت و اهمیت

نیز  پایداري اقتصاديدر  .ارتباطات سازنده متمرکز است

هاي اقتصادي است. پایداري هدف حفظ سلامت سرمایه

ي هاي زندگی و رفاه همهداقتصادي هدفش بهبود استاندار

 پایداري نوع این کار نیز، و کسب بافت در .افراد جامعه است

سازمان  سودآوري حفظ براي هادارایی از ثرؤم استفاده به

دفتر سیس أت 2001 در سال .)6گردد (برمی زمان طی

ملل متحد اولین گام مهم در  ورزش و توسعۀ سازمان

دادن به مفهوم توسعه  راستاي شناخت رسمی و مشروعیت

این موضوع مهم از زمان تصویب د. ورزش بو از طریق

عنوان با  2003در سال  قطعنامه سازمان ملل متحد

ته و قدرتمند براي توسعه در جامعه ورزش؛ ابزاري برجس«

 . شد چشمگیرتر» المللیبین

تأثیر اقتصادي ورزش قابل توجه است. برگزاري 

رویدادهاي ورزشی، تبلیغات، خرید و فروش کالاها و 

خدمات ورزشی بخش اصلی اکوسیستم اقتصاد ورزش را 

در اروپا ارزش واردات و  2023دهند. در سال تشکیل می

 7/7میلیارد یورو و  6/10ترتیب ي ورزشی بهصادرات کالاها

). تأثیر اقتصادي 7است (میلیارد یورو تخمین زده شده

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%85%DB%8C%D9%85%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
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ورزش و مفهوم توسعه پایدار یک ارتباط دوطرفه است. به

عبارتی اقدامات مرتبط با توسعه پایدار در ورزش منجر به 

شود و رشد اقتصادي نیز سبب حمایت منافع اقتصادي می

در این شود. رتبط با توسعه پایدار در ورزش میاز اقدامات م

اند با عنوان ابزاري قدرتمند، توانستهها بهمیان، رسانه

هاي پوشش رویدادهاي ورزشی، تبلیغات و ایجاد جریان

اي، تأثیر قابل توجهی بر اقتصاد ورزش و توسعه پایدار رسانه

 سایل و و گروهی هايرسانه که جایگاهی .باشندآن داشته

زمره  در را آنها اند،کرده پیدا بشر امروزي زندگی در ارتباطی

 فرایند بر ثرترین عواملؤم از یکی و اجتماعی نهادهاي

. قرار داده است پذیر نمودن مردم هنجار و کردن اجتماعی

 را در ها و رفتارهااعتقادات، گرایش هنجارها، ها،ارزش مردم

گیرند و می فرا پذیريجامعه و تربیت اجتماعی روند خلال

ها در این روند و فرآیند اجتماعی و عمومی سازي و رسانه

بر زوایاي پیدا و پنهان و تسلط  روابط اجتماعی گسترش

که اندیشمندان و نظریه  همچنانافکار عمومی و  جامعه

 مک لوهان، پري برام، جرجپردازان حوزه ارتباطات نظیر 

در  مک کویلو  ،لپاسکا ،گرنبر، لاسول، چارلز رایت، هابز

اهمیت اساسی و تعیین  داراي اندنظریات خود بیان داشته

کننده هستند. نگاهی به روند برگزاري رویدادهاي مهم 

هاي المپیک از دوره نخست آن ویژه بازيورزش جهان به

ها در مقاطع زمانی و روند برگزاري این بازي 1896در سال 

وسعه و گسترش مختلف بیانگر نقش بی بدیل رسانه در ت

این رویداد مهم ورزشی جهان در ابعاد اجتماعی، اقتصادي، 

 ).  8سیاسی، و ورزشی است (

 و فرهنگ وزارت و دولت نظر زیر ها،در ایران رسانه

تحت مالکیت  توانندکنند و میمی فعالیت اسلامی ارشاد

 مجوز باید حالت دو هر در اما باشند دولتی یا خصوصی

 .بگیرند اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت از را انتشار

ترین و عنوان مهمایران به رادیویی و تلویزیونی هايشبکه

 دولتی حاضر حال در ها در حوزه ورزشاثرگذارترین رسانه

 سازمان بر نظارت شوراي« وظیفه هاآن بر نظارت و هستند

است. موضوع حق پخش تلویزیونی در ورزش  »سیما و صدا

اي در یکی از بسترهاي مهم اثرگذار رسانهایران همواره 

است. بهحوزه اقتصاد ورزش و توسعه ورزش قلمداد شده

 اسلامی جمهوري طوري که در قانون برنامه ششم توسعه

وزارت ورزش و جوانان  ،)92استناد بند (پ) ماده (به ایران

شدهو سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران مکلف 

لیغاتی ناشی از پخش مسابقات ورزشی را درآمدهاي تب اند

وجوه واریزي از محل  و داري کل کشور واریز کنندنزد خزانه

درصد در اختیار  30این قانون به نسبت  مربوطهردیف 

هاي وزارت ورزش و جوانان (براي کمک به فدراسیون

درصد در اختیار سازمان صدا و سیماي  70مربوطه) و 

اما عملیاتی شدن . )9گیرد ( جمهوري اسلامی ایران قرار

هایی مواجه شد که اجرایی شدن آن این قانون با چالش

بهبرنامه هفتم توسعه،  قانوندر صورت نپذیرفت. همچنین 

حق پخش تلویزیونی مسابقات "با موضوع  78ماده  استناد

هاي همگانی و قهرمانی، منظور توسعه ورزشبه، "ورزشی

ایران مکلف است با  میاسلاسازمان صداوسیماي جمهوري 

نامه نحوه تعیین  هماهنگی وزارت ورزش و جوانان، آیین

میزان حق پخش تلویزیونی مسابقات ورزشی و چگونگی 

نفعان را با لحاظ کیفیت و کمیت تأمین و تسهیم آن بین ذي

 لاغماه پس از اب مسابقات و تعداد مخاطبان ظرف مدت شش

 ). از این10( برساند وزیرانبرنامه تهیه و به تصویب هیئت

ها در ایران و ماهیت دولتی رو با توجه به اهمیت رسانه

اکثریت آن و همچنین نقش آن در اقتصاد ورزش و توسعه 

است. این مطالعه که از جنبه قانونی نیز مورد توجه واقع شده

 شده انجام هايپژوهش نتایج گزارش و با هدف بررسی

ایران  ورزش پایدار توسعه و اقتصاد در رسانه نقش پیرامون

 .شد انجام
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 شناسی پژوهشروش

هاي مورد استفاده از پژوهش حاضر بر اساس نوع داده

از نوع مروري 1نوع پژوهش کیفی و بر اساس عمق مطالعه

هاي ها کلید واژهآوري دادهمنظور جمعتحلیلی بود. به

رسانه، ورزش، توسعه ورزش، توسعه پایدار در ورزش، 

هاي اجتماعی از وبورزش، بازاریابی ورزشی و رسانهاقتصاد 

و  Google.scholar ،SIDهاي پژوهشی شامل گاه

MagIran  مقاله اولیه بر اساس  50جستجو شد. حدود

هاي مرتبط یافت شد. سپس چکیده، جستجوي کلیدواژه

هاي هر مقاله مورد مطالعه قرار گرفت. نتایج و یافته

سته از مطالعاتی بود که بههاي پژوهش شامل آن دملاك

صورت مستقیم به بررسی نقش رسانه در اقتصاد ورزش یا 

به بررسی نقش رسانه در توسعه پایدار ورزش یا به بررسی 

بود. بر  ارتباط توسعه پایدار ورزش با اقتصاد ورزش پرداخته

هاي مقاله که منطبق با ملاك 15همین اساس تعداد 

مرحله بعدي این مطالعات پژوهش بود انتخاب شدند و در 

   مورد تحلیل و بررسی جزئی قرار گرفت. 

 

 هایافته

در باره اقتصاد ورزش و توسعه پایدار ورزش و شاخص

ه هاي آن، و مفاهیم، موانع، راهبردها و راهکارهاي توسع

رکان پایدار از طریق ورزش، نقش ورزش در توسعه پایدار، و ا

عدد و قابل توجهی توسعه ورزش مطالعات و تحقیقات مت

ز اهاي آن دسته است که در ادامه نتایج و یافتهانجام شده

مطالعاتی که به نقش رسانه در توسعه پایدار ورزشی و 

 شود.اند اشاره میاقتصاد ورزشی پرداخته

پیرامون رابطه  1401در پژوهش زهرا طالبی و همکاران 

 هاي توسعه پایدار ورزش هشت شاخص فرهنگی،با شاخص

 مدیریتی، انسانی، - سیستمی سیاسی، اقتصادي،

                                                           
1. Depth of Scope 

است که بر مطرح شده ايرسانه و تکنولوژیکی، زیرساختی،

 اقتصادي یافتگی توسعه میزان هاي آنان، بیناساس یافته

دارد  وجود معنادار ارتباط آن در ورزش توسعه و کشور یک

)11(.  

، ارتباط دو 1396در پژوهش مندعلیزاده و همکاران 

ابعاد مختلف توسعه و رشد اقتصادي از طریق ورزش سویه 

 استاست. در مطالعه آنان بیان شدهمورد تأکید واقع شده

تواند نقشی اساسی براي جامعه ورزش از بعد اقتصادي می

عنوان مثال باشد، بهمالی و انسانی داشتههاي از جنبه

برگزاري رویدادهاي ورزشی از جنبه مالی عاملی براي 

از جنبه و شده  و توسعه جوامع در نظر گرفته پایداري

هاي جویی در هزینه ورزش منجر به صرفهنیز  انسانی

یافته  شورهاي توسعه. در کشودبهداشتی و درمانی می

 اندرا براي ترویج ورزش صرف کرده قابل توجهیهاي هزینه

 ایناست که در  آني  دهندهالمللی نشانهاي بینگزارشو 

 درگذاري یا سرمایههزینه لار میلیون د یکهر  کشورها با

دلار میلیون  5/9جویی حدود بدنی، صرفه ورزش و فعالیت

عد ورزش از بدنبال داشته است. را بههاي درمانی در هزینه

 فردي و نفستواند باعث افزایش اعتمادبهمینیز اجتماعی 

ه شود. در واقع توسع اجتماعی و ارتقا روحیه و هویت ملی

 تواند توسعه جامعه و انسجام اجتماعی را در پیمیورزش 

هاي اجتماعی سزایی نیز در کاهش آسیبه و نقش بداشته 

 ). 12ایفا نماید (

وي با هدف ارائه الگ 1401در مطالعه آزادي و همکاران  

بردي تدوین برنامه راه بر توسعه پایدار ایراندر نقش ورزش 

بخش خصوصی در گسترش  مبتنی بر مشارکتورزش 

ل فعالیتهاي ورزشی در فضاي شهري و توزیع متعاد و اماکن

براي دسترسی شهروندان به تجهیزات ورزشی امکانات و 

 ). 13است (کید شدهأورزش ت
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در بررسی  1399و همکاران قربانی همچنین مطالعه 

-شناختی انعسه مموانع توسعه پایدار از طریق ورزش به 

مفهوم  11 در قالب مدیریتی-و قانونی ،دانشی، ساختاري

 است. در مطالعه مذکور این مفاهیمپرداخته شده اصلی

گرایی تخصص ضعف در سیستم آموزشی، ضعف درشامل 

هاي هاي ورزشی، شناخت ناکافی از ظرفیتدر سازمان

هاي ورزش، ضعف در توسعۀ جنبه ورزش، رشد نامتوازن در

 دي، انسجام ناکافیهاي ورزشی، مشکلات اقتصازیرساخت

هاي بیش بودن ورزش، دخالت هاي ورزشی، دولتیسازمان

و اخلاقی در  از حد سیاسیون در امور ورزش، فساد مالی

الاري بوده است که براي عبور از س ورزش، و نبود شایسته

-اقتصادي ارتباطی، -موانع مورد اشاره سه راهبرد ادراکی

در مطالعه مذکور  است.عملکردي پیشنهاد شده و ساختاري،

 توسعۀ آموزش، تقویتمحورهاي اصلی راهبردها شامل؛ 

هاي رسانه گرایی، توسعۀدیپلماسی ورزشی، تخصص

 محوري، ترویج اقتصاد مقاومتی، ورزشی، استراتژي

هاي ورزشی، میزبانی سازي، بهبود زیرساختخصوصی

براي عبور از این موانع  و توسعۀ ورزش ،رویدادهاي ورزشی

طریق ورزش از کردن آموزش همگانی است. پیشنهاد شده

 مطالعهشده در این  ارائههاي یافته ترینها نیز از مهمرسانه

ورزش به  پایدار یکی از راهبردهاي توسعۀ عنوانبهاست که 

 . )14( استکید شدهأآن ت

با موضوع  1392و همکاران  نظريهمچنین در مطالعه 

بهآموزش ورزش  لگوي توسعه پایدار ورزش به موضوعا

پایدار ورزش ترین راهبردهاي توسعه یکی از مهمعنوان 

نقش  است. بر اساس مطالعه مذکور برکید شدهأو تاشاره 

اینترنت  مطبوعات،هاي گروهی مانند تلویزیون، رادیو، رسانه

هاي اجتماعی با توجه به زمان شبکهو هاي مجازي رسانهو 

ها اختصاص میزیادي که عموم جامعه به ارتباط با رسانه

 ).15( استمورد تأکید واقع شده دهند

) در مطالعه خود اظهار 1393رضایی صوفی و شعبانی (

در رده  مالی منابع مینأت بر هارسانه ثیرأت رتبه اندنموده

 استمتوسط قرار دارد. همچنین در مطالعه آنان اظهار شده

 در تبلیغات حق و یک رتبه در که ورزشی حامیان حضور

 ورزش در مالی منابع مینأت سه رتبه که هاها و رقابتبازي

 در هارسانه غیرمستقیم ثیرأت علتهب تواندمی دارند، را

ها را برجسته میباشد که این مورد جایگاهی رسانه ورزش

 ).16کند (

 ها در توسعه ودر سایر مطالعات مرتبط با نقش رسانه 

-فراگیر نمودن ورزش قهرمانی و همگانی مانند مطالعه ایرج

و نقوي  1393)، مرادي و همکاران 1395پور و همکاران (

هاي گروهی هاي چهارگانه رسانه) بر نقش1403و خادم (

و فرهنگ ،رسانی، آموزش، مشارکت اجتماعیاطلاعدر 

کید شده و اذعان أتدر جامعه  گفتمان سازي ورزشو سازي 

رسانی، (اطلاع جمعی هايهاي رسانهبین نقشاست که شده

سازي) و توسعه فرهنگ و ،مشارکت اجتماعی، آموزشی

ارتباط مثبت و معناداري وجود  قهرمانیورزش همگانی و 

 ). 17،18،19( دارد

 جمله را از سیاسی ) عوامل1403علی نیا و همکاران (

تخصصی به رسانه وجود موانع مدل طراحی مهم عوامل

دانند. از نظر آنان می ورزشی گردشگري توسعه منظور

است عوامل سیاسی موجب رکود در گردشگري ورزشی شده

ها اساساً قادر به نقش آفرینی نیستند رو رسانه و از این

)20.( 

) در ارتباط با 1398در مطالعه میرآبادي و همکاران (

ورزشی اظهار  گردشگريِ توسعه بر هارسانه عملکرد و نقش

توانند موجب توسعه اثرگذارترین عاملی که می استشده

 شامل گردشگري ورزشی در استان آذربایجان شرقی شود

سازي در تبیین و تحلیل مسائل و سازي و شفافمؤلفه آگاه

داشتن دیدگاه مشکلات توسعه گردشگري ورزشی و 
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ها مربوط به نهادهاي مرتبط با گردشگري انتقادي این رسانه

ها مطالعه آنان نقش تلویزیون از سایر رسانهدر  است.

 ).21تر بود (برجسته

 بر ثرؤم ) عوامل1399در مطالعه علم و همکاران (

ایران  الفوتب برتر لیگ هايباشگاه اجتماعی رسانه بازاریابی

 مدیریت، فوتبال، ماهیت در نه مفهوم به شرح؛ ساختار،

 و فرهنگ اطلاعات، و ارتباطات فناوري اجتماعی، رسانه

 و سیاست و دولت اقتصاد، قانونی، و حقوقی عوامل اجتماع،

ورزش طبقه بندي شده صنعت با مرتبط ايحرفه عوامل

هاست. از نظر آنان ساختار دولتی و مدیریت سیاسی باشگا

سانهرعنوان یک مانع مهم در توسعه بازاریابی هاي فوتبال به

 ).22کند (هاي فوتبال عمل میهاي اجتماعی باشگاه

هاي مجلس شوراي اسلامی با پژوهش در گزارش مرکز

 پخش حق جهت اثربخش هايراهکار ارائه« عنوان

 است مطابق قانون برنامه ششم توسعهبیان شده »ايرسانه

 از ناشی تبلیغاتی هايدرآمد محل از حاصل عواید کسب

 هايباشگاه همه ملی و داخلی ورزشی مسابقات پخش

اي یک حق قانونی است رسانه و پرمخاطب پرهوادار، ورزشی

محقق نشده است.  1396اجرایی شدن قانون از سال  اما

داري نظام جامع باشگاهقانون تصویب و ابلاغ مطالعه مذکور 

را با ملاحظات قانونی پیرامون حق پخش تلویزیونی  ورزشی

با توجه به است همچنین اظهار شده است. را پیشنهاد داده

شامل سه بخش  ورزش هاي درآمدزایی پایدار درنکه روشای

هاي تجاري و اقتصادي مبتنی بر کپی رایت کلان فعالیت-1

حق پخش -2معنوي و موضوع برندینگ، - و مالکیت فکري

هاي روز درآمد-3بر پخش تلویزیونی و اي مبتنیرسانه

بر تملک استادیوم خانگی باشگاه میزبان  مسابقه مبتنی

هاي خصوص موضوع تقسیم درآمدنین درهمچ. است

مطابق تبلیغاتی ناشی از پخش مسابقات ورزشی کشور 

است نخست بند پیشنهاد شده قانون برنامه ششم توسعه دو

ها و به نمایندگی از فدراسیون جوانان ورزش و وزارت آنکه

همه درآمدي که از محل تبلیغات ، هاي ورزشیباشگاه

داري شود را به خزانهمیمحیطی مسابقات ورزشی کسب 

کل کشور واریز کند. سازمان صدا و سیما نیز باید همه 

هاي هاي قبل، حین و بعد از مسابقات ورزشی تیمدرآمد

واریز نماید  خزانه داريایرانی اعم از باشگاهی و ملی را به 

و کل این مبلغ به نسبت مساوي بین وزارت ورزش و جوانان 

درصد  دهو دوم آنکه  ،شودیم میو سازمان صدا و سیما تقس

منابع درآمدي حاصل از پخش محتواي ورزشی در سامانه 

وي) و تیپیدي)، تلویزیون تعاملی (آياونمایش آنلاین (وي

داري ها به ردیف درآمدي تعیین شده نزد خزانهسایتوب

کل کشور واریز شود. وجوه واریزي به نسبت مساوي بین 

سازمان صدا و سیما تقسیم  وزارت ورزش و جوانان و

سهم پرداخت شده به وزارت یشنهاد، پبراساس این  .شودمی

به » ب«و » الف«ورزش و جوانان از منابع مندرج در بند 

هاي ورزشی تعلق دارد و در اختیار ها و فدراسیونباشگاه

 ).23( گیردها قرار میآن

 )1392در دو مطالعه انجام شده خالدیان و همکاران ( 

و مطالعه  هاي جمعی در توسعه ورزشنقش رسانهبا موضوع 

 هاي نقش ) با موضوع شناسایی1400احمدي و ذوالفقاري (

هفراترکیب بر نقش رسان رویکرد با ورزش توسعه در رسانه

 انعنوکید شده و رسانه بهأها در توسعه منابع مالی ورزش ت

لی یکی از مهمترین ارکان براي توسعه اقتصادي و منابع ما

 ). 25،24ورزش قلمداد شده است (

هاي اصلی مستخرج از مرور در جدول زیر گزاره

ها در توسعه پایدار و اقتصاد مطالعات در زمینه نقش رسانه

 .استه شدهئورزش ارا
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 ها در توسعه پایدار و اقتصاد ورزش در ایراندر زمینه نقش رسانه. نتایج تحلیلی مرور مطالعات 1جدول 
نقش رسانه هاي تحلیلی گزاره

 در اقتصاد ورزش
 پژوهشگران

نقش رسانه در هاي تحلیلی گزاره
 توسعه پایدار ورزش

 پژوهشگران

اي و حق پخش تبلیغات رسانه-1
عنوان یک منبع اي بهرسانه

 استدرآمدي مهم قلمداد شده
اي مناسب و جذب پوشش رسانه-2

عنوان یک منبع اسپانسر به
 استدرآمدي مهم قلمداد شده

هاي نوین و استفاده از شیوه-3
هاي دیجیتال در جذاب فناوري

سازي ورزش سبب فروش بیشتر 
 شود.کالا و خدمات ورزشی می

 
 
 
 
 

 و مندعلیزاده
 / )1396( همکاران

 و صوفی رضایی
 /) 1393( شعبانی
 همکاران و مرادي

 و نیا علی / )1393(
 /) 1403( همکاران
 و میرآبادي
) 1398( همکاران

 همکاران و علم/
 و احمدي /)1399(

 )1400( ذوالفقاري

ها با ترویج فرهنگ ورزشی رسانه-1
سبب افزایش مشارکت عمومی در 

 شوند.ورزش کمک به توسعه پایدار می
 عمومی آگاهی ها با افزایشرسانه -2

 بهبود سبب ورزش وایدف درباره
 هايهزینه کاهش و جامعه سلامت
 .شوندمی منجر درمانی

ها با هویت بخشی و ایجاد رسانه-3
الگوهاي موفق ورزشی بنیاد انگیزشی 

هاي ورزشی را بهشرکت در فعالیت
 کنند.ویژه در نسل جوان ایجاد می

 / )1401( همکاران و طالبی زهرا
 / )1401( همکاران و آزادي
 / )1399( همکاران و قربانی
 / )1392( همکاران و نظري
 / )1395( همکاران و پورایرج

 / )1393( همکاران و مرادي
 / )1392( همکاران و خالدیان 

 / )1392( همکاران و نظري
)/ 1392( همکاران و خالدیان
 )1400( ذوالفقاري و احمدي

 گیريبحث و نتیجه

مهمی در اقتصاد و توسعه پایدار ورزش ها نقش سانهر

علی در ایران، مطابق با مطالعات انجام شده کنند. ایفا می

هاي زیادي براي استفاده از ها، فرصتچالش رغم وجود

رسانه تبلیغاتها در جهت توسعه ورزش وجود دارد. رسانه

 جذب و مناسب ايرسانه پوشش اي،رسانه پخش حق و اي

 دیجیتال هايفناوري و نوین هايشیوه از و استفاده اسپانسر

هاي تحلیلی مهم بر ورزش از جمله گزاره سازي جذاب در

گرفته از مرور مطالعات در ارتباط با نقش رسانه در اقتصاد 

 فرهنگ ها در ترویجورزش بود. همچنین نقش رسانه

 ایجاد و بخشی هویت عمومی، آگاهی افزایش ورزشی،

هاي تحلیلی در از جمله گزاره ورزشی نیز موفق الگوهاي

ارتباط با نقش رسانه در توسعه پایدار ورزش بود. بنابراین 

توان گفت رسانه هم از نظر گستردگی و پوشش و هم از می

نظر محتوا بر اقتصاد و توسعه پایدار در ورزش اثر گذار است. 

از طرفی ارتباط اقتصاد ورزش و مفهوم توسعه پایدار یک 

عبارتی رشد اقتصادي در ورزش است. به ارتباط دوطرفه

شود و توسعه پایدار در ورزش منجر به موجب توسعه می

شود. در واقع با رشد اقتصادي حمایت از فواید اقتصادي می

یابد و منجر به اقدامات مرتبط با توسعه پایدار افزایش می

تقویت چرخه رشد اقتصادي و توسعه پایدار در ورزش می

تأثیر رسانه در رشد اقتصادي ورزش و توسعه  شود. از اینرو

 پایدار در ورزش یک اثر توأمان است. 

و سایر شده اکثر مطالعات انجام توجه در قابل نکته 

در راستاي جذب منابع مالی اثربخش کتب و منابع موجود 

و رویدادها  حق پخش تلویزیونیموضوع مهم ، ورزشدر 

هاي مطالعات بر تهآن، یاف. علاوه بر مسابقات ورزشی است

توانند علاوه بر ها میکید دارند که رسانهأاین موضوع نیز ت

اي، در تخصیص و موضوع حق پخش تلویزیونی و رسانه

مثل  عمومی نهادهايو  هادولتمنابعی که توسط جذب 

براي توسعه و اجراي هاي خصوصی و شرکت هاشهرداري

نقش مؤثري نیز شود، میهاي ورزش در نظر گرفتهبرنامه
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در فصل  2008جی کواکلی و همکاران  .دنباش داشته

دوازدهم کتاب ورزش در جامعه و در بخش ورزش و رسانه 

هم پیوستگی ورزش و رسانه، برنامه ریزي کید بر بهأبا ت

هاي مهم محتواي رسانه دانسته و ورزشی را یکی از بخش

ست ا از وابستگی درآمد و تبلیغ ورزش به رسانه سخن گفته

اي اندازهها بهرسانهالمللی المپیک، ). از نگاه کمیته بین26(

هاي المپیک اهمیت دارند که منشور المپیک مؤکداً در بازي

 IOC کند. هدفمقرراتی را براي شرایط کاري آنها وضع می

ترین پوشش ممکن خبري تأمین کامل ها،در تعامل با رسانه

است.  هاي المپیکيبراي باز ترین مخاطب ممکنو گسترده

ها دو خدمت اساسی به جنبش المپیک رسانه IOCاز نظر 

کنند. نخست، با خرید حق پخش هاي المپیک میو بازي

دوم، بازیها و دیگر و روند شمار میتلویزیونی، منبع درآمد به

اي از مخاطبان هاي جنبش المپیک را به خیل گستردهجنبه

که بیشتر مردم جهان دهند. تصویري غیر حاضر نشان می

م در ذهن دارند، همان تصویر ارائه شده از رسانهزاز المپی

اي بازيدرآمدهاي پخش رسانهطور مثال ). به27( هاست

آمریکا به  لارمیلیارد د 85/3هاي المپیک لندن و ونکوور با 

هاي المپیک لندن با بیشترین بازي .حداکثر خود رسید

نقطه عطفی در تاریخ پخش پوشش در دسترس و نوع آن، 

با  2012هاي المپیک لندن هاي المپیک بود. بازيبازي

در مخاطب بیشترین ، میلیارد نفري 6/3دستیابی جهانی 

جهان در کشور و سرزمین  220در  ،هاي المپیکتاریخ بازي

هاي المپیک لندن در سال که در مقایسه با بازي را داشت

رشد کمی بسیار قابل هزار بیننده،  500با حدود  1948

بهتلویزیون توجهی در این فاصله زمانی را داشته است. 

موتوري است که سرعت رشد جنبش المپیک عنوان رسانه و 

ها مورد توجه قرار و بیش از سایر رسانه را بسیار افزایش داد

سیاست تلویزیونی را در پیش  IOC به همین دلیلگرفت و 

ها را ترین تعداد بازيگرفت که از طریق آن بتواند بیش

این  بر .به حداکثر مخاطبین نمایش دهد رایگانصورت به

 تلویزیونی توان به صراحت گفت که حق پخشاساس می

 گسترش و المپیک هايآرمان ترویج در عامل ترینمهم

ترین مهممرور پیشینه و  .است بوده جهان سراسر در هابازي

این ادعا را نقاط عطف تاریخی پخش تلویزیونی المپیک 

 ).28( کندتأیید می

تجارت عظیم ورزش که آن را ششمین تجارت بزرگ 

زنند، میلیارد دلار تخمین می 130دنیا، با ارزشی حدود 

رشد افزون خود را تا حد زیادي مدیون حق پخش 

المپیک در حالی که حق پخش تلویزیونی  .تلویزیونی است

 2012پوند فروخته شد، در المپیک  1500لندن  1948

ضمن میلیارد پوند رسید. لندن، این رقم به حدود دو و نیم

میلیون  300المللی المپیک دو میلیارد و که کمیته بینآن

 2016پوند از فروش حق پخش تلویزیونی المپیک 

در کشورهاي پیشرو، حق است.  درآمد داشته ریودوژانیرو

هاي بازاریابی در فوتبال تلویزیونی بسته به سیاستپخش 

درصد کل درآمدشان را تشکیل  60تا  30این کشورها، از 

میلادي با  60دهد. فروش این حقوق در اروپا از دهه می

تر و فراگیرتر شدن تلویزیون آغاز شد و سنگ بناي محبوب

 سازي فوتبال آغاز شد. در واقع از این لحاظ این برههتجاري

نیم  طیدر  .رودشمار مییک نقطه عطف در تاریخ ورزش به

روندي افزایشی داشته » محصول«قیمت این گذشته، قرن 

اش ساله 50لیگا طی تاریخ عنوان نمونه در بوندساست. به

برابر شده و به فصلی  600ارزش حقوق تلویزیونی بیش از 

میلیون یورو رسیده است. در حال حاضر حقوق پخش  628

پنج لیگ بزرگ اروپا (اسپانیا، آلمان، انگلیس، ایتالیا و  در

فرانسه) در مجموع سالانه به ارزش پنج میلیارد یورو به 

توانست از  2020-2019بارسلونا در فصل  .رسدفروش می

حق پخش تلویزیونی خود و زمانی که مسی را در اختیار 

د مادریآورد. رئالدستمیلیون یورو درآمد به 165داشت، 

میلیون یورو در رده دوم ایستاد و آتلتیکو مادرید  156نیز با 

 یدیلبراساس گزارش  .درآمد داشت میلیون یورو 124,2
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در تمامی مسابقات  2020مادرید در سال  میل انگلیس رئال

 میلیون پوند درآمد حق پخش داشته 135خود توانسته 

میلیون پوند  20تا  2021که این میزان در سال  باشد

 ).29داشته است (افزایش 

هاي بزرگ فوتبال از درآمد باشگاهها براساس گزارش

براي  ،2018تا  2004هاي حق پخش تلویزیونی در سال

منچستر براي ، 2372,8 لونابارسبراي ، 2546,1 مادریدرئال

، 1958,9چلسی براي ، 1305,6 مونیخبایرنبراي ، 2011,4

یوونتوس براي ، 1668,2لیورپول  براي ،1851آرسنال براي 

 1625,5 براي اینتر میلان، 1401,4تاتنهام براي ، 2187,9

 ).18بوده است (میلیون یورو  795,7شالکه براي و 

و تلویزیونی موضوع حق پخش رغم اینکه علی

هاي پخش کننده اکنون به یکی از اقتصادهاي مهم کمپانی

 هاي ورزشیرویدادها و لیگاست و بدل شدهورزش در 

، دست آورندسعی دارند بیشترین میزان را از این موضوع به

سفانه در ورزش ایران این موضوع در همان نقطه آغازین أمت

 دو در که آنچه بر است. مروريخود معطل و بلاتکلیف مانده

 و ايرسانه پخش حق موضوع با رابطه در گذشته دهه

 که است آن از حاکی افتاده اتفاق ایران ورزش در تلویزیونی

 مهم حق این پرداخت براي قوانین برخی تصویب با حتی

 در ذیربط مدیران توجهی بی و توجهی کم دلیلبه ورزش،

 و رویدادها بر حاکم عرف و قانون اجراي به رسانه حوزه

 و قهرمانی حوزه در ویژهبه ایران ورزش ورزشی، مسابقات

 غیر و پایدار مالی منابع ایجاد با است نتوانسته ايحرفه

 طی را توسعه و رشد مسیر حاکمیت و دولت به وابسته

بنابراین از این حیث رسانه نتوانسته است بر اقتصاد  .نماید

 ورزش ایران و بر توسعه پایدار در ورزش مؤثر باشد. 

، درآمد حاصل از 1400بر اساس قانون بودجه سال 

ارد میلی 150تبلیغات ناشی از پخش مسابقات ورزشی 

بین وزارت  70به  30تومان برآورد شد که باید به نسبت 

شد، ورزش و جوانان و سازمان صدا و سیما تقسیم می

بنابراین سهم وزارت ورزش و جوانان از سهم تبلیغات ناشی 

 45درصد برابر  30 براساس از پخش مسابقات ورزشی

 1400شد و مطابق قانون بودجه، در سال میلیارد تومان می

 .دکرمیاین مبلغ را به ورزش ایران پرداخت  بایدوسیما صدا

درآمد حاصل  1401بر اساس لایحه بودجه سال همچنین 

میلیارد  315از تبلیغات ناشی از پخش مسابقات ورزشی 

 30با توجه به نسبت  مقرر گردید کهتومان برآورد شد که 

درصدي وزارت ورزش و جوانان نسبت به سازمان  70به 

میلیارد تومان  5/94سهم وزارت ورزش معادل  ،صداوسیما

میلیارد تومان بود و نسبت  5/220و سهم صداوسیما معادل 

، رشد 1400میلیارد تومانی در قانون بودجه  150به عدد 

و  1400، 1399 هايسال در د. ادبرابري را نشان می 2,1

وزارت ورزش و جوانان و سازمان صداوسیماي  1401

ند درآمدهاي تبلیغاتی اران مکلف بودهجمهوري اسلامی ای

، 50ترتیب معادل ناشی از پخش مسابقات ورزشی که به

میلیارد  515میلیارد تومان و در مجموع معادل  315و  150

داري واریز کنند؛ سهم وزارت حساب خزانهتومان است را به

 5/94و  45، 15هاي مذکور ورزش در این رابطه طی سال

، 35سهم سازمان صداوسیما نیز معادل میلیارد تومان و 

سال  این اساس بر .است بوده میلیارد تومان 5/220و  105

منظور مشخص شدن عنوان سال پایانی بهبه 1401

درآمدهاي تبلیغاتی ناشی از پخش مسابقات ورزشی در 

که  1402بودجه کل کشور، تعیین شد و در لایحه سال 

لامی ارائه شد، توسط دولت سیزدهم به مجلس شوراي اس

میلیارد  243حق پخش مسابقات ورزشی داخلی معادل 

تومان برآورد شده و جزئیات بیشتري در این رابطه اعلام 

 ).18ست (نشده ا

سازمان صداوسیما مدعی است درآمد حاصل از تبلیغات 

حساب خزانه ناشی از پخش مسابقات ورزشی را به

رزش هم در داري کل کشور واریز کرده و وزارت وخزانه
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آخرین اظهارات مسئولانش اعلام کرده بود که سازمان 

داري کل کشور واریز حساب خزانهصداوسیما مبالغی را به

 .استکرده اما سازمان برنامه تخصیصی انجام نداده

بنابراین با گذشت دو سال از قانونی شدن مقوله 

پخش مسابقات ورزشی و الزام سازمان صداوسیما به حق

درآمد حاصل از تبلیغات ناشی از پخش مسابقات پرداخت 

که صداوسیما چه  نیستطور دقیق مشخص ورزشی به

 و همچنین مشخص نیست کهمیزان پرداختی داشته، 

وزارت ورزش و جوانان چه میزان از این مطالبات را دریافت 

هاي ورزشی میزان پرداختی به فدراسیون به تبع آنکرده و 

در رابطه با حق این اساس،  رنیست. بمشخص هم مرتبط 

پخش مسابقات ورزشی دو سال بعد از الزام قانون بودجه به 

پرداخت درآمد حاصل از تبلیغات ناشی از پخش مسابقات 

هاي پر شمار و بدون پاسخ زیادي مطرح سؤالهنوز ورزشی، 

سازي در این زمینه است و هیچ فرد و بخشی حاضر به شفاف

هاي مختلف ورزشی قربانیان نیست و در این بین رشته

اصلی این ابهامات هستند و مشخص نیست چه زمانی در 

 .ربط خواهیم بودگویی مسئولان ذياین راستا شاهد پاسخ

بنابراین در ایران مسئله حق پخش گره خورده به تأثیر 

 شود.رسانه در اقتصاد ورزش و توسعه پایدار تلقی می

س و براساس هاي مجلمطابق با گزارش مرکز پژوهش

عوامل مؤثر بر آرا و نظرات متخصصان حوزه اقتصاد ورزش، 

 رونق اقتصادي ورزش کشور شامل توسعه اقتصاد دانش

ر فناوري روز دنیا، توجه به محیط ب بنیان در ورزش مبتنی

قانونی و ساختاري اقتصاد ورزش، توجه به اسپانسرینگ و 

براي  لاتورزشی داخلی، ایجاد تسهی لاتحمایت از محصو

گذاري در حوزه ورزش همگانی، بخش خصوصی، سرمایه

ریزي براي  و کیفی اماکن ورزشی، برنامه توسعه کمی

درآمدزایی از رویدادهاي ورزشی، تحول در درآمدزایی 

هاي ورزشی، توجه به عوامل مدیریتی در اقتصاد باشگاه

است. از بیان شده هاي پایهو توسعه متوازن ورزش ،ورزش

بنیان در ورزش  عامل، توسعه اقتصاد دانش 10ن میان ای

ترین عامل بر رونق اقتصادي بر فناوري روز دنیا مهم مبتنی

 ).30( ورزش کشور است

سه شیوه کلی  هانتایج تحقیقات و پژوهشبراساس 

هاي ورزشی شامل حق پخش باشگاهها و سازماندرآمدزایی 

است بقه اي، درآمدهاي تجاري و درآمدهاي روز مسارسانه

فروشی و تبلیغات  که ورزش ایران از حامیان مالی، بلیت

حق  ثیرگذارأاست لکن از یک بخش بسیار مهم و تمند بهره

اي برخوردار نبوده است. براساس مطالعات پخش رسانه

ایران فوتبال اي هاي حرفههاي درآمدزایی باشگاهشیوه

پخش برند و فعالیتهاي تجاري، حامیان مالی، حق  شامل:

هاي تلویزیونی، تبلیغات، درآمد روز مسابقه، هواداران، کمک

هاي هاي اشخاص حقیقی و حقوقی و کمکدولت، کمک

 AFCالمللی از جمله فیفا، هاي بینها و سازمانفدراسیون

هاي فوتبال صعود تیمو عنوان سایر منابع درآمدزایی، ... بهو

آسیا منابع مهم هاي ایران به لیگ قهرمانان فوتبال باشگاه

، عایدي لاترکه صعود به مراحل با استها درآمدزایی باشگاه

(گزارش مرکز  براي باشگاه خواهد داشتنیز بیشتري 

فقدان نظام مدون ها). همچنین اظهار شده است پژوهش

 یکی از موانعساختاري و سازوکاري براي تحقق این موارد 

د حاصله و اصلی درآمدزایی و موجب عدم شفافیت در عوای

 استمنابع و مصارف مربوط و نارضایتی از وضع موجود شده

)31.(   

هاي رسد براساس آنچه که از نتایج و یافتهنظر میه ب

ها در ایران گفته شد، براي عبور از وضعیت بن بست پژوهش

کنونی حکمرانی معیوب اقتصاد ورزش ایران و اتخاذ یک راه 

هم و حیاتی حل منطقی براي حل موضوع بسیار م

اي مین منابع پایدار ورزش قهرمانی و حرفهأدرآمدزایی و ت

تبع آن ها و معیارهاي جهانی و بهایران مطابق با شاخص

رشد و پیشرفت و تعالی در این بخش مهم از ورزش، باید 

ضمن بازنگري در قوانین و مقررات، و ساختار و مدیریت 
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محور دولت املاًاي ایران که نگاهی کورزش قهرمانی و حرفه

آن حاکم است، الگوهاي موفق ساختاري،  و غیراقتصادي بر

هاي ها و باشگاهمدیریتی، و اقتصادي ورزش و سازمان

ورزشی کشورهاي پیشرو مورد توجه قرار گرفته و در یک 

زمان بندي حداکثر سه ساله و با تدوین یک الگوي منطبق 

جاد زمینه و با زیست بوم فرهنگی و ورزشی ایران و با ای

هاي قانونی و حقوقی لازم براي شرایط و تسهیلات و ضمانت

حضور بخش خصوصی و بدون کمترین مداخله از سوي 

هاي دولتی و البته با نظارت و کنترل دقیق از سوي بخش

مراجع قانونی و تخصصی، راه و مسیر جدیدي براي ورزش 

ن اي گشوده شود. در غیر این صورت بدوقهرمانی و حرفه

شک ادامه و استمرار مسیر ناهموار و پر از مشکل و تناقض 

اي همراه با ابهام، رکود و شکست براي ورزش فعلی، آینده

-اي ایران خواهد بود. ازاینرو پیشنهاد میقهرمانی و حرفه

گذار نسبت به عملیاتی شدن موضوع حق پخش شود قانون

هفتم  قانون برنامه 78اي مطابق با بند الف ماده رسانه

 نظارت جدي نماید.
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